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In der Zeit der Napoleonischen Kriege organisierten sich die zum Kampf ausziehenden Schiitzen in Kompanien,
die sich jeweils aus den Freiwilligen eines Ortes zusammensetzten. Als es nach dem Wiener Kongress und be-
sonders nach der 1838 erfolgten Erbhuldigung an Kaiser Ferdinand |. zur Reorganisation des Schiitzenwesens
in Schiitzenvereinen kam, wurde diese Ordnung zwar beibehalten, doch da die Schiitzen fortan einen irregularen
Teil der osterreichischen Armee bildeten, blieben Frauen aus dem Schiitzenvereinen weiterhin ausgeschlossen.

Zum hundertjahrigen Bestehen (1796-1896) wurde die Musikkapelle Kastelruth
neu eingekleidet. Die Postkarte von 1896 (im Trachtenarchiv H. Rizzolli) zeigt noch
eine Trachtensituation, die erst im Juni 2012 durch die Arbeitsgruppe ,Unsere
Tracht” verbessert werden konnte.

ie finden sich lediglich als
Ehrenjungfrauen, Fahnen-
patinnen oder als Schank-
personal bei den zur Ubung
im Umgang mit der Waffe
eingerichteten SchielRstanden.
Gegen das Ende des 19. Jahrhun-
derts entstand, und dies nicht
nur in Tirol, das Bediirfnis auch
der weiblichen Bevélkerung, in
den Schiitzenvereinen Mitglied zu
werden. Hintergrund waren neue
politische Ideen, die auch den Ti-
roler Raum mit Bozen erfassten:
der Gedanke des Nationalstaates
und das Zugehdrigkeitsgefiihl zum
deutschen Volk fithrten gegen Ende
des 19. Jahrhunderts nicht nur zu
einem Wiederaufleben des in man-
chen Gegenden villig darniederlie-
genden Trachtenwesens, sondern
seit 1870 auch zur Neugriindung
zahlreicher Traditionsvereine in

denen auch Frauen ihre Rolle zu
spielen gedachten.

Die daraus entstehende Diskussion
um die Rolle der Frauen, insheson-
dere in den Schiitzenvereinen, wur-
de intensiv gefiihrt und fand ihren
Niederschlag in den einschldgigen
Zeitschriften und Presseorganen.
Sie schwankte von der Aufnah-
me der interessierten Frauen als
Schiitzinnen bis hin zu Tendenzen,
welche die Traditionsvereine den
Ménnern vorbehalten wollten.
Das Konzept der Marketenderin
SchlieBlich entstand daraus das
Konzept der Marketenderin. Der
Begriff entstammt den romanischen
Sprachen und leitet sich vom Wort
fiir Handler ab. Gemeint waren
damit Frauen und Manner, Marke-
tenderinnen und Marketender, die
innerhalb der frithneuzeitlichen
Heere zum Tross gehdrten und
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eine ganze Reihe von Aufgaben
fiir die k@mpfende Truppe zu er-
ledigen hatten. Im Vordergrund
stand dabei die Versorgung der
Soldaten und Kriegsknechte mit
Lebensmitteln und Kleidung, aber
auch die medizinische und hygi-
enische Versorgung als Feldscher
und Baderinnen. Die Heere der
frithen Neuzeit, besonders wah-
rend des DreifSigjahrigen Krieges
in Deutschland, wurden von einer
grofReren Anzahl von Frauen be-
gleitet, die oft auch iiber eigene
Wagen verfiigten und sogar ihre
Kinder dabei hatten. Je moderner
jedoch die Armeen wurden, desto
mehr wurde auch die Versorgung
der Truppe und die Zusammenset-
zung des Trosses durch den Stab
und die Offiziere organisiert und
die Zivilisten verschwanden mehr
und mehr aus den militdrischen
Unternehmungen.

Der Riickgriff auf diese Funktion
der Marketenderin innerhalb des
Trosses fritherer Heere erméglichte
es seit den 1880 Jahren Frauen in
trachtentragende Traditionsvereine,
besonders bei den Schiitzen, zu
integrieren. Sie erhielten damit
eine neue Aufgabe, ndmlich bei
Umziigen und Aufmdrschen ihre

Die Kleidung der Marketenderinnen der
Musikkapelle Kastelruth entspricht seit
2012 genau dem historischen Vorbild der
Frauentracht in diesem Gebiet.

mannlichen Kameraden zu flan-
kieren und durch ihre Tracht die
Gruppe stimmig zu erganzen.

MARKETENDERINNEN UND
TRACHT

Gerade in Hinblick auf die Tracht
stellen die Marketenderinnen al-
lerdings eine besondere Heraus-
forderung dar. Ihre historischen
Vorbilder aus dem Spatmittelalter
und der frithen Neuzeit waren we-
der in eine besondere Festtagstracht
gekleidet, noch verfiigten sie als
Zivilisten im Tross iiber eine ent-
sprechende Uniformierung. Seit
ihrem Auftreten in der trachtentra-
genden Traditionsvereinen hat es
sich daher durchgesetzt, dass ihre
Tracht der der ménnlichen Kolle-
gen in zeitlicher und geografischer
Hinsicht angepasst wurde. Sie ist
in der Regel ebenso ortstypisch
wie die der Manner und auch der
gleichen Epoche zuzuordnen.
Dies bedeutet, dass etwa bei den
Schiitzenkompanien und Musik-
kapellen, die sich fiir das Tragen
der ortstypischen frithen Tracht
mit Lederhose und Scheibenhut
entscheiden, die Frauen eine
Schniirmiedertracht wahlen und
nicht die spdtere Tiicheltracht.
Bei Trachtenberatungen, wie sie
die Arbeitsgruppe ,Unsere Tracht”
seit Jahren im ganzen Tiroler Raum
zwischen Kufstein und Ala durch-
fiihrt, wurde stets ganz genau auf
diesen Umstand geachtet.

MARKETENDERINNEN IN DEN
MUSIKKAPELLEN

Nicht vergessen werden darf der
Umstand, dass es heute nicht
nur bei den Schiitzenkompani-
en, sondern auch bei anderen
trachtentragenden Traditionsver-
einen, vornehmlich den Musik-
kapellen, Marketenderinnen gibt.
Hier kommt es in der Regel auch
trachtenmafRig zur Unterscheidung
zwischen Marketenderinnen und

Diesen Artikel hat
Univ.-H.Prof. Doz.
DDr. Helmut Rizzolli,
Prasident der Stif-
tung Bozner Schlds-
ser fiir Sie verfasst.

den weiblichen Musikantinnen,
die in manchen Kapellen frither
die Mannertracht trugen.

Auch wenn in der Reihe der Ver-
offentlichungen des Siidtiroler
Landesarchivs ein von Siglinde
Clementi herausgegebenes Buch
jiingst die Geschichte der Mar-
ketenderinnen und die Rolle der
Frauen in den Traditionsvereinen
behandelt, bleiben manche Gebiete
unbearbeitet. So fehlt bislang eine
Darstellung der Marketenderinnen
und Musikantinnen bei den Musik-
kapellen, obwohl diese seit 1863
nachweisbar sind. Damals gab es
den grofRen Festzug anlasslich der
500-Jahrfeier Tirols zu Habsburg,
wo man die Marketenderinnen
bereits mit SchnapsfdRchen und
blumengeschmiickten Biiffelhor-
nern ausstattete. Oft bietet die
Anzahl der paarweise auftretenden
Marketenderinnen in den Musik-
kapellen die Mdglichkeit, mehrere
Varianten der Frauentrachten zu
zeigen. Auch dieser Aspekt wird
genauso wie die komplexe Thematik

rund um deren bekleidungs- und
trachtengeschichtliche Entwicklung
der Frauen in den Traditionsverei-
nen in den bisherigen Verdffentli-
chungen ausgeklammert. Dies muss
offensichtlich kiinftigen Arbeiten
vorbehalten bleiben.
- B

Auch in Tracht unterscheiden sich die
Musikantinnen der Musikkapelle Kastel-
ruth von den Marketenderinnen.
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